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三门峡市文化广电和旅游局

对市政协八届二次会议第241号提案的

答    复
宋笑攀委员:

您在政协三门峡市八届二次会议提出的“关于引入专业团队将全国民谣音乐节落地我市”的提案收悉，现就提案答复如下:

近年来，我市积极贯彻落实黄河流域生态保护和高质量发展国家战略，以黄河为主题，以文化旅游为纽带，以体育赛事为平台，持续挖掘黄河文化，多项文化旅游和体育赛事活动已成为宣传展示三门峡的重要平台和窗口。音乐节项目也在我市积极开展并实施落实，如2019年“暑期·快乐老家·嗨起来”首届企鹅山水音乐节、2020年第二届双龙湾企鹅山水音乐节、2021年三门峡豫西大峡谷“花海音乐节”、2022年三门峡南山音乐节等多项音乐节活动均成功举办，活动涵盖音乐、旅游、体育、社交、美食、健身、公益等多个主题，融合“行走河南·读懂中国”特色元素，通过音乐节活动，借助微信朋友圈推广、全国网络媒体矩阵、主流媒体精准投放等优势进行全网整合营销推广，充分利用黄河文化资源和黄河景观，助推“文旅经济”“音乐节经济”“休闲经济”，进一步扩大三门峡文化旅游和“黄河三门峡·美丽天鹅城”品牌声誉，引爆我市文旅市场，推动我市旅游产业快速良性发展，全方位展现三门峡建设幸福黄河的卓著成效。与此同时，各地音乐节也成井喷式发展，出现了一些值得思考的问题。如一场音乐节的投入，艺人的成本基本占到整体费用的50%-60%，压轴乐队的演出费用基本在百万以上，而更具经济效益的歌手费用只会更高。一场想要有吸引力的音乐节，投入至少要在千万以上。依托三门峡现有的经济体量、财政能力以及居民收入等客观情况，不足以支撑大型音乐节走进市场经济。但不可否认，成功的音乐节作为特色文化旅游活动，对城市旅游业的发展、城市品牌的塑造和文化吸引力的提升能够起到重要的推动作用，并通过自身的宣发系统能够带动城市宣传，提升城市自身的影响力，吸引更多的游客前来参观和旅游。

您在建议中提出的情况、分析、建议和解决方法非常专业，我局将在今后的工作中在以下几个方面加强此项工作的推进：一是加强项目调研工作。通过调研，学习先进的经营理念和营销模式，找准自身定位，充分利用好我市现有的文化和旅游资源，找到适合我市的大型文化宣传项目；二是加大与行业优秀经营团队的交流与合作，专项策划“中流砥柱音乐节”项目，力争打造影响大、效益高、可持续性强的品牌项目，从而进一步激发消费活力，壮大文旅经济，为建设黄河流域生态保护和高质量发展示范城市、黄河文化传承创新引领城市、省际区域现代化中心城市注入新活力，打造新优势。

感谢您对我市文旅事业发展的关心及良好建议，希望在以后的工作中继续给予关注和支持。

2024年6月18日
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